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1. Анотація дисципліни (призначення навчальної дисципліни). 
Економіка в галузі фізичної культури та спорту за останнє десятиліття зазнала значних 

кількісних і якісних змін. У фізкультурно-спортивній сфері, інших галузях спортивного 

бізнесу поряд з удосконалюванням і активізацією традиційних інструментів впливу (таких, 

як цінова політика, реклама, якість) на споживачів одержали імпульс до розвитку нові 

напрями. Поширилися нові технології збуту послуг, впроваджуються інструменти 

менеджменту, РR, маркетингу. Саме тому вивчення маркетингу у фізичній культурі є 

важливою складовою підготовки молодих фахівців сфери послуг у різних галузях спорту та 

фізичної культури. 

2. Мета навчальної дисципліни: дати студентам повне уявлення про маркетинг 

послуг у галузі фізичної культури та спорту, а також навчити застосовувати отримані знання 

у практичній діяльності. 

3. Пререквізити. Управління у фізичній культурі, економічна теорія. 

4. Результати навчання 

Загальні компетентності: 

1. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

3. Здатність планувати та управляти часом 
4. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

7. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

8. Здатність працювати в команді. 

10. Здатність мотивувати людей та рухатися до спільної мети. 

11. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з 

експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

15. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації на основі креативності. 

21. Здатність розуміти сутність і соціальну значущість своєї професії, виявляти до неї 

стійкий інтерес. 

Спеціальні компетентності: 

3. Здатність оволодівати базовими і новими видами фізкультурно спортивної діяльності. 

12. Здатність здійснювати пошук, аналіз і оцінку інформації, необхідної для постановки і 

вирішення професійних завдань, професійного та особистісного розвитку. 

13. Здатність використовувати інформаційно-комунікаційні технології для вдосконалення 

професійної діяльності. 

16. Здатність організовувати власну діяльність, визначати методи вирішення професійних 

завдань, оцінювати їх ефективність і якість. 

 

5. Опис навчальної дисципліни 

5.1. Загальна інформація 

Назва навчальної дисциплін Маркетинг у фізичній культурі 
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Денна 3 6 3 90 2 14 - 14 - 62 - залік 

Заочна  3 6 3 90 2 4 - 2 - 84 - залік 

 

  



5.2. Дидактична карта навчальної дисципліни 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 
денна форма заочна форма 

усього  у тому числі 
усього  у тому числі 

л п лаб інд с.р. л п лаб інд с.р. 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Теми лекційних 

занять 
Змістовий модуль 1. 

Основні поняття та теорія маркетингового управління  

Тема 1. Сутність та 

основні поняття 

маркетингу в спорті 
12 2 2 

  
8 12 1 

   
11 

Тема 2. 

Маркетингове 

управління у спорті: 

стратегія і тактика 

маркетингу 

спортивної 

організації  

13 2 2 
  

9 13 1 
   

12 

Тема 3. Ринок і 

споживач послуг 

спорту 
13 2 2   9 13     13 

Разом за ЗМ1 38 6 6 
  

26 38 
    

36 

Теми лекційних 

занять 
Змістовий модуль 2. 

Товарна політика та сутність ціноутворення 

Тема 1. 
Характеристика 

маркетингової 

товарної політики 

спортивної 

організації 

13 2 2 
 

 9 13 1 1 
  

11 

Тема 2. Сутність 

політики 

ціноутворення на 

послуги в спорті 

13 2 2 
 

 9 13 1 1 
  

11 

Тема 3. Сутність і 

основні елементи 

комплексу 

маркетингових 

комунікацій 

13 2 2   9 13     13 

Тема 4. Особливості 

маркетингу в 

професійному спорті 
13 2 2   9 13     13 

Разом за ЗМ 2 52 8 8 
  

36 52 2 2 
  

48 

Усього годин  90 14 14 - 
 

62 90 4 2 
  

84 

 

  



5.3. Самостійна робота 

№ Назва теми 

1 
Зробити аналіз засобів масової інформації регіону щодо питання публікації матеріалів і 

розміщення реклами про всі види фізкультурно-оздоровчих послуг. 

2 
Провести аналіз маркетингової стратегії організації сфери фізичної культури та спорту за 

власним вибором. 

3 
Розробити та обґрунтувати календар і річний кошторис рекламних заходів організації 

сфери фізичної культури та спорту за власним вибором. 

4 Розробити бізнес-план організації сфери фізичної культури, та спорту. 

5 
Зробити аналіз щодо нормативно-правового забезпечення підприємств сфери фізичної 

культури та спорту. 

6 
Розробити та обґрунтувати товарні константи фізкультурно-оздоровчої організації за 

власним вибором. 

7 
Розробити анкету для визначення найвагоміших джерел інформування споживача 

фізкультурно-оздоровчої або спортивної послуги. 

 

6. Система контролю та оцінювання 

Види та форми контролю  

Формами поточного контролю є відповідь студента  та ін.  

Формами підсумкового  контролю є залік. 

Засоби оцінювання 

Засобами оцінювання та демонстрування результатів навчання можуть бути: 

– контрольні роботи; 

– стандартизовані тести; 

– проекти  

– аналітичні звіти;  

– реферати;  

– презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 

– студентські презентації та виступи на наукових заходах; 

– інші види індивідуальних та групових завдань. 

 

Критерії оцінювання результатів навчання з навчальної дисципліни (залік) 

Поточне тестування та самостійна робота 
Кількість 

балів (залік) 
Сума ЗМ 1 (27 балів) ЗМ 2 (33 балів) 

Т. 1.1. Т. 1.2. Т. 1.3. Т.2.1. Т. 2.2. Т. 2.3. Т. 2.4. 

7 7 7 7 7 7 7 
40 100 

Модуль контроль – 6 б Модуль контроль – 5 б 

 

Розподіл балів, які отримують студенти 

Оцінка за 

національною 

шкалою 

Оцінка за шкалою ЕСТS 

Оцінка (бали) Пояснення за розширеною шкалою 

Відмінно А (90-100) відмінно 

Добре 
В (80-89) дуже добре 

С (70-79) добре 

Задовільно 
D (60-69) задовільно 

Е (50-59) достатньо 

Незадовільно 
FХ (35-49) (незадовільно) з можливістю повторного складання 

F (1-34) (незадовільно) з обов'язковим повторним курсом 
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2. Імас Є. В., Мічуда Ю. П., Ярмолюк О. В. Імас Є. В. Маркетинг у спорті: теорія та 

практика : монографія. – Київ : Олімпійська література, 2016. – 272 с. 

3. Мічуда Ю. П. Ринкові відносини та підприємництво у сфері фізичної культури і спорту: 

Навч. посіб. - К.: Олімп. літ., 1995. - 152 с. 

4. Примак Т. А. Основы маркетинга: Конспект лекций. - К.: МАУП, 2000. - 72 с. 

5. Степанова О. Н. Маркетинг в сфере физической культуры и спорта: Моногр. / МГПУ. - М.: 

Прометей, 2003. - 256 с. 

8. Інформаційні ресурси 

1. Web-узел для изучения маркетинга — http://www.prenhall.com 

2. https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1267 
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